Kampagne

fur Tierfotografin & Videografin Angela Blewaska




Agenda

. Tierfotografin Angela Blewaska - Landingpage

. Ziele & Zielgruppe - Budget und Gebotstrategie

- Kompagnenstrategie (Anzeigentypen) . A/B Testing

- Kompagnenaufbau in Google Ads « Kompagnenoptimierung & Monitoring

- Keyword-Strategien




Tierfotografin
Angela Blewaska

« 10 Jahre Erfahrung in der Tier-Fotografie

« spezialisert auf Hunde / Katzen / Pferde /
Tier- und Menschenpaare

« Award Gewinnerin - 3. Platz:
.Dog Photographer of the Year 2019

« bietet: Indoor Shooting & Outdoor Shooting

« Engagierte Unterstutzerin fur Tier- und Naturschutz:
Ehrenamtlich fotografiert sie Hartefdlle aus dem
Tierschutz



Ziele

&
Ziele und
. « primadres Ziel: Generierung von Leads:
Z I e I g rU p pe Gutscheinverkdufe fur Hundefotoshootings.

. sekundadres Ziel: Markenbekanntheit erndhen
mehr Sichtbarkeit bekommen, relevanten Traffic

Die Kompagne “Geschenkgutschein” fokussiert sich auf
Leads und Conversions und befindet sich in der Decision-
Phase der Buyer Journey.

Zielgruppen

Demografie: Hundebesitzeriinnen, 25-65 Jahre, wohnhaft in
NRW
Interessen: Hundeliebhaber:innen, Fotografie-Entusiasten,

Geschenksuchende
Online-Verhalten: Aktiv auf sozialen Medien

Desktop und mobil unterwegs




Kampagnenaufbau

01 02 03

Keyword-Recherche Google Kampagne:
Anzeigentypen Geschenkgutschein

« mit dem Google Planer

- Google Suche « den richtigen Anzeigentyp « Anzeigengruppen
(private modus) for das vorgegebene . Anzeigentextvariationen
- SEMRush uvm. Zielvorhaben auswdéhlen




O1 Keywordrecherche

mit Google Keyword-Planer

« Anzeigengruppe fur Hund und Katzen
( Wunsch Angela: Bitte nur diese Haustiere bewerben)

« Standort spielt eine wichtige Rolle
Fokus auf lokale Keywords setzen

« CPC Prognose
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02 Google Anzeigentypen Q.

Performance : : Siglelelellgle
Displayanzeigen

Suchanzeigen :
J Max Anzeigen Anzeigen

« Nutzer mit hoher Kaufabsicht . innerhalb einer Kampagne
in der Google Suche per
Keywordeingabe auf sich
aufmerksam machen

- Mit Creatives potenzielle Kunden - Shopping Anzeigen
Uber alle Google Kandle die Uber 3 Mio Websites/Apps erreichen innerhalb des Google

Zielgruppen erreichen . es gibt verschiedene Bannerformate Netzwerks

Videoanzeigen App Anzeigen Demand Gen

. Nutzer auf YouTube ansprechen und . Download- und Interaktionszahlen
Conversions erzielen fUr die App steigern

. Mit Bild und Videoanzeigen auf
YouTube, in Disocver und in Gmaiil

. Stream Anzeigen, Bumper anzeigen Nachfrage und Conversions steigern




03 Kampagne: Geschenkgutschein

Suchanzeige mit dem Zielvorhaben Zugriffe auf Website

Gesponsert

® www.angelablewaska. deftierfotografie

| Individuelle Fotopakete - Dein Hundeshooting in der Nahe

@' wwwangelebiewaska.de/tierfotografie Hundeliebhaber aufgepasst! Ich mochte deine Fellnase in Szene setzen. Ganz Authentisch!
Unkompliziert ein indmduelles Geschenkpaket verschenken. Gutschein easy online kaufen

Familien-Fotoshooting mit Hund - |
J Shootingablauf - Portfolio - Uber mich - Gutschein kaufen

Geschenke fir Hundebesitzer

Hundeliebhaber aufgepasst! Ich
mochte deine Fellnase in Szene
setzen. Ganz Authentisch! Perfekte
Geschenkidee: Professionelles
Haustier-Shooting in der Natur oder...

« Anzeigeneffektivitdt gut-sehr gut
« Anzeigen Assets in Verwendung: Sitelinks,
Zusatzinformationen, Bild, Nome des Unternehmens

Uber mich Gutschein kaufen Shootingabla



Landingpage

« diese neu erstelle Landing Page enthdlt wichtige
Elemente, um den zukunftigen Ké&ufer zu Uberzeugen

« Uberzeugender Text (Versprechen)

« CTA Buttons im (above the fold Bereich)

« sofortige Click & Collect Moglichkeit

« Zertifikate / Auszeichnungen der Fotografin
Alleinstellungsmerkmale

« Social Proof / Kundenstimmen

Folomomente
verschenken

B Hund ist mohe by oo Haustier

Tierfotografin
Angela Blewaska
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Landingpage

« einzelne Keywords aus den Anzeigen tauchen in den
Textblockem auf

- die emotionalen Bilder unterstreichen die
professionelle Arbeit der Fotografin und bieten
gleichzeitig Arbeitsproben

« Die Landingpage ist mobil optimiert, —p
Ul/UX-freundlich sowie weitere technische
notwendige Aspekte sind berucksichtigt

Hast du individuelle Wiinsehe? =
Ich freue mich auf deine Nachn%!#

« ein Conversion-Tracking ist hinterlegt

zur Website




Budget- und Gebotstrategie

manuelles CPC (Cost-per-Click) der ROAS (Return-on-Ad-spend)

hier legen wir ganz indiviuell fest, wieviel wir fOr einen Klick bewertet die Rentabilitét und zeigt wie effektiv
pro Anzeige bezahlen mochten die Werbeausgaben genutzt wurden.

Ziel- CPA (cost per Aquisition) Tracking:

dies ist eine automatische Gebotstrategie, wo Ziel: 2 Kaufe des Geschenkgutscheins. (Basic)
wir die Kosten pro Conversion festlegen. Google passt innerhalb 3 Monate. Marketingbudget: 180 EUR.

die Gebote entsprechend an.

Vorgabe Manvueller CPC Ziel-CPA ROAS

automatische

. . enerierter Umsatz
monatliches Kontrolle uber Gebotstrategie ¢

im Verhdltnis zum

Budget Kosten pro Klick fur1Conversion Budget
festgelegt

Tagesbudget

Beispiel: 3.000,- € Umsatz und schaltet Ads in Hohe von 800,- €: (3.000,- € / 800,- €) * 100 = 375 % ROAS
Marketing Budget = 10% Umsatz. Paid Werbung = 10%




A/B Testing

Fotoshooling-Geschenkpaklte Fotoshooting-Geschenkpakle

Ich fange in jedem Shooting die einzigartige Verbindung zwischen Mensch und Hund ein.
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BASIC Shooting + Geschenkbox PREMIUM Shooting + Geschenkbox

Um herauszufinden welches Click & Collect Element besser performed
testen wir 2 Versionen aus. Die Testdauer wird mit folgendem Kalkulator berechnet:
https://vwo.com/de/tools/ab-test-duration-calculator/




Leistungsuberwachung

= WAS SIND IHRE ERFOLGREICHSTEN
WOHER SIND NEUE NUTZER GEKOMMEN? KAMPAGNEN?

Neue Nutzer nach ® -~ Sitzungen~ nach @ -~ Aktive Nutzer~ nach Land
Erste Nutzerinteraktion - primare Channelg... Sitzung - primare ... ~

SITZUNG - PRIMAR... SITZUNGEN AKTIVE

Paid Search
Paid Search —
Direct

Organic Search

Direct - Organic Search
Organic Social

0 10

Bericht zur Nutzergewinnung ansehen = Bericht zu neu generierten Zugriff.. =

Integrationen & Verknupfungen KPls

« VerknUpfung zur Google Analytics 4 um das Nutzerverhalten nachzuvollziehen « Click-Through-Rate

« Google Analytics Conversion Tracking einrichten bzw. mit dem GTM das Tracking einrichten « Conversion-Rate

« die Anzeigenleistung bei Google Ads pro Tag im Auge behalten « CPC pro Klick nicht héher als 2 EUR

z.B. Suchbegriffe, ausgeschlossene Keywords, Kosten, Wettbewerb, Keywordvolumen



Vielen Dank.

i©

Interesse an ein
Tier-Fotoshooting?



